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บทคัดยอ  

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาซอฟตพาวเวอรละครไทยท่ีมีตอเศรษฐกิจและสังคม 2) เพ่ือศึกษา

ปจจัยสวนบุคคลและพฤติกรรมการรับชมกับพฤตกิรรมการบรโิภคของกลุมผูบริโภคชาวจีนยุค Gen Z และ 3) เพ่ือศึกษา

ปจจัยสวนบุคคลและพฤติกรรมการรับชมกับพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมกลุมชาวจีนยุค Gen Z การดําเนินงาน

วิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ กลุมตัวอยาง คือ คนจีนที่มีอายุระหวาง 18-24 ป ซึ่งเปน Gen Z จํานวน 390 คน ใช

แบบสอบถามในการเก็บขอมูล ใชการสุมแบบงาย การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน และ

การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ  

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยสวนบุคคลที่ทําการศึกษาประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายรับตอเดือน 

และแหลงท่ีมาของรายได มีเพียง 2 ปจจัย คือ เพศและรายรับตอเดอืนท่ีสงผลตอพฤติกรรมการบริโภค สําหรับพฤติกรรม

การรับชมท่ีทําการศึกษาประกอบดวย ชองทาง ความถ่ี วิธีการ และสาเหตุ มีเพียงความถี่ในการรับชมที่สงผลกับ

พฤติกรรมการบริโภค โดยสามารถพยากรณพฤติกรรมการบริโภคไดรอยละ 23.60 มีระดับนัยสําคัญที่ 0.05 สําหรับ

ปจจัยสวนบุคคลท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมมีเพียงรายรับตอเดือนเทานั้น และพฤติกรรมการรับชมท่ี

สงผลตอพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมประกอบดวย 2 ปจจัย คือ ความถ่ีและสาเหตุ โดยสามารถพยากรณ

พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมไดรอยละ 20.90 มีระดับนัยสําคัญที่ 0.05 ผลการวิจัยนี้เปนประโยชนกับผูที่ตองการ

ศึกษาปจจัยที่สงผลตอการบริโภคและการเลียนแบบวัฒนธรรมไทยผานซอฟตพาวเวอรละครไทยของผูบริโภคชาวจีนยุค 

Gen Z เพ่ือสามารถวางแผนรองรับการขยายตัวของธุรกิจที่เก่ียวของไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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Abstract  

The objectives of this research were 1) to study the effect of soft power in Thai drama on 

economic and social aspects, 2) to study the relationship between personal factors, viewing behavior, 

and consumption behavior of Chinese consumers in the Gen Z, and 3) to study the relationship 

between personal factors, viewing behavior, and cultural imitative behavior of Chinese Gen Z. 

Quantitative research was conducted using a questionnaire as a data collection tool, with a random 

sample of 390 Chinese Gen Z aged between 18-24 years old. Data analysis was based on Pearson's 

correlation coefficient statistics and multiple linear regression.  

The results showed that among five personal factors (gender, age, education level, monthly 

revenue, and source of revenue), only gender and monthly revenue were related to consumer 

behavior. Among the viewing behavior factors (channels, frequencies, methods, and reasons for viewing 

Thai drama), only the frequency of viewing was related to consumer behavior and was able to predict 

consumer behavior in Thai drama (r2=.236, sig. 0.05). For cultural imitative behavior, only monthly 

revenue and viewing frequency and reasons for viewing were related and were able to predict cultural 

imitative behavior in Thai drama (r2=.209, sig. 0.05). The results of this research are useful for people 

who want to study factors affecting consumption and imitation of Thai culture through soft power in 

Thai dramas of Gen Z Chinese consumers in order to plan to support the expansion of their related 

businesses effectively. 

 

Keywords:  Soft Power, Consumer behavior, Cultural Imitative Behavior, Economic and Social 

Sustainability 

 

วันที่รับบทความ: 13 กุมภาพันธ 2566 

วันที่แกไขบทความ: 20 มีนาคม 2566 

วันที่ตอบรับตีพิมพบทความ: 28 มีนาคม 2566

1. บทนํา  

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของงานวิจัย  

Nye (2004) ไดนิยามความหมายของ ซอฟต

พาวเวอร ไวอยางชัดเจน หมายถึง ความสามารถที่จะทํา

ใหผูอ่ืนปรารถนาผลลัพธที่ผูใชอํานาจตองการ ซึ่งเปนไป

ในแนวทางเดียวกับ บวร โทศรีแกว (2557) กลาววา

อํานาจออน (Soft power) คือการคอย ๆ ชักจูงใหฝาย

ตรงขามเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม โดยไมมีความรุนแรงหรือ

อาวุธเขามามีสวนรวม ซึ่งเปนการครอบงําโดยทําให

ประเทศอ่ืน ๆ รวมมือหรือปฏิบัติตามความประสงคของ

เราโดยไมรูสึกวาถูกบีบบังคับ และอาจนิยมชมชอบดวย

เน่ืองจากไดผลประโยชนรวมกัน และพีระ เจริญวัฒนนุกูล 

( 2561)  ไ ด ให ค วามหมายซอฟตพาว เ วอร ว า เป น                       

การปลุกปนความพึงพอใจของผูอื่น โดยมีกลไกหลักที่

สําคัญของของการใชซอฟตพาวเวอร คือ การสราง               

ความดึงดูดใจ (attraction) ตอผูอื่น ดังนั้น โดยสรุป
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ความหมายของซอฟตพาวเวอร คือ ความสามารถที่จะทํา

ใหผูอ่ืนคลอยตามจุดประสงคของผูท่ีใชอํานาจตองการให

เกิดผลลัพธตามปรารถนา โดยปราศจากการคุกคามหรือ

การแลกเปลี่ยนใด ๆ   

สําหรับแหลงที่มาของซอฟตพาวเวอร สามารถ

จําแนกไดเปน 3 ประการ ประกอบดวย คานิยมทาง

การเมือง นโยบายตางประเทศและวัฒนธรรม หาก

วัฒนธรรมของประเทศผูใชอํานาจมีความสอดคลองกับ

คานิยมของประเทศอื่น โอกาสที่ประเทศผูใชอํานาจ

สามารถสรางแรงจูงใจตอประเทศอ่ืนจะเพ่ิมมากขึ้น                  

(พีระ, 2561) ชองทางที่ทําใหวัฒนธรรมกลายเปนที่รูจัก

อยางแพรหลาย มักอยู ในรูปแบบของการคา ขาย                    

การติดตอสื่อสารและการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม (กฤตพร 

แซอึ๊ง, 2562)  อันนําไปสูการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ

และสังคมของประเทศผูใชอํานาจ เชน การที่ประเทศจีน

ใหทุนการศึกษากับคนตางชาติเพ่ือใหบุคคลเหลานี้เขามา

เรียนภาษาจีน เขาใจสภาพเศรษฐกิจจีน เรียนรูวัฒนธรรม

และสังคมจีน และเมื่อศึกษาจบก็จะสามารถกลับไป

ถายทอด และเผยแพรเรื่องราวตางๆท่ีเก่ียวกับจีนไดตรง

ตามท่ีวัตถุประสงคของจีนไดมากขึ้น รวมถึงมีการยอมรบั

เทคโนโลยีของสินคาจีนวาเปนสินคาที่มีมาตรฐานระดับ

สากล เชื่อมั่นในธุรกิจบริการของจีน เชน การชําระเงิน

ออน ไ ลน ( Ali Pay, Wechat pay)  ธุ ร กิ จ แฟรนไชส

ร านอาหาร  (Hai Di Lao)  การซื้ อ สิ นค าออนไลน

(Taobao) นอกจากน้ียังนํา ไปสูความยินดี ท่ีจะเปด                

การเจรจาทางการคา เปดเสรีทางการคาและการลงทุน

กับจีนที่มากขึ้น สงผลใหเกิดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 

และผลกระทบทางสั งคมและวัฒนธรรม สํ าหรับ

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ เชน หลังจากญี่ปุนเริ่มออก

อากาศซีรียเกาหลีเรื่องเพลงรักในสายลมหนาว (Winter 

Sonata) ทําใหจํานวนนักทองเที่ยวญี่ปุนท่ีเดินทางมา

เกาหลีในป 2004 เพิ่มขึ้น 40.4% เปรียบเทียบกับป 

2003 กอนที่จะมีการฉายละคร มีการเชาเครื่องบินเหมา

ลําระหวางมกราคมถึงมีนาคม 2005 จากประเทศญี่ปุน

มายังเกาหลีทุกสัปดาหเพ่ือมายังสถานที่ถายละคร และ

จากการวิจัยของ Kim S S., Jerome A., Lee H., Chon 

K. (2007)  ยังแสดงใหเห็นวาละครเรือ่งดังกลาวกอใหเกิด

มูลคาทางเศรษฐกิจถึง 1 พันลานเหรียญดอลลารสหรัฐใน

ประเทศเกาหลี และสูงถึง 2 พันลานเหรียญดอลลาร

สหรัฐในประเทศญี่ปุน สอดคลองกับผลการศึกษาของ 

Sue, M.T. (2021) ที่กลาวถึงผลทางเศรษฐกิจของซอฟต

พาวเวอร  ท่ี เกิดขึ้นอาจจะพิจารณาไดจากจํานวน

นักศึกษาตางชาติในเกาหลีใตที่เพ่ิมขึ้นถึง 160,000 คนใน

ป 2019 กอนที่จะเกิดโควิด เปรียบเทียบกับจํานวน 

12,000 คนในป 2003 และขอมูลจากสถาบันวิจัยฮุนได

ยังกลาววาวง BTS เพียงวงเดียวสามารถสงใหเกิดผลทาง

เศรษฐกิจถึง 3.6 พันลานเหรียญสหรัฐตอปตอเกาหลีใต 

และวง BTS ยังดึงดูดใหมีนักทองเที่ยวเขามาถึง 8 แสน

คน ซึ่งคิดเปนรอยละ 7 ของนักทองเท่ียวท้ังหมดที่

เดินทางมาเกาหลีใต (Sue, M.T., 2021)   

สําหรับดานผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรม

ดานบวก ซอฟตพาวเวอรดานละครเปนการประชาสัมพันธ

วัฒนธรรมทองถิ่นท่ีมีอยูแลวดั้งเดิมใหกับบุคคลภายนอก

ที่ยังไมรูจักวัฒนธรรมของชุมชน และชุมชนมีการพัฒนา

โครงสรางพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ิมขึ้น 

ในขณะที่ผลกระทบทางดานลบสวนใหญจะเปนปญหา

ทางดานสิ่งแวดลอม ปญหาขยะที่เพ่ิมขึ้น และการจราจร

ที่แออัดมากขึ้น  

เนื่ องจากงานวิจั ยที่ผ านมาสวนใหญ เปน

การศึกษาพฤติกรรมของผูชมคนไทยที่รับชมละครเกาหลี 

หรือละครไทย แตการศึกษากลุมเปาหมายผูชมชาวจีนยัง

มีอยูนอยมาก เพ่ือใหการศึกษาในครั้งนี้สอดคลองกับ

ละครไทยที่มีการขยายตัวอยางมากในประเทศจีน ดังนั้น

ผู วิจัยกําหนดกลุมตัวอยาง คือคนจีนที่มีอายุระหวาง                  

18-24 ป ซึ่งเปนกลุมประชากรท่ีถูกจัดวาเปนกลุม GenZ 

(เกิดตั้งแตป 2538-2552) (McDonald, 2011; Schroer, 

2014) ซึ่งเปนประชากรกลุมคอนขางใหญในภูมิภาค

อาเซียน นอกจากนี้จากการสํารวจพฤติกรรมความนิยม
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ในการรับชมรายการโทรทัศนของประชาชนทั่วประเทศ

ไทยในป 2562 ของ กสทช(กสทช, 2562) พบวามี

ผูบริโภคกลุม Gen Z เพียงกลุมเดียวที่มีสัดสวนการชม

ละครและซีรียสูงที่สุด คิดเปน 16.8 % เมื่อเทียบกับ

รายการประเภทอ่ืน ๆ และนําผลการศึกษาที่ไดมา

เสนอแนะเพ่ือใหประเทศเกิดความย่ังยืนทางเศรษฐกิจ 

และสังคม สอดคลองกับการพัฒนาอยางย่ังยืนอยางนอย 

2 ดานตามเปาหมายขององคกรสหประชาชาติ คือ 

เปาหมายดาน SDG 8 (Decent Work and Economic 

Growth)  แ ล ะ  SDG 11 ( Sustainable Cities and 

Communities)  จาก ท้ังหมด 17 เปาหมายเพื่อการ

พัฒนาอยางย่ังยืนของชุมชนและประเทศ 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย  

จากการศึกษาของเอมอัชนา และคณะ (2562) 

พบวาลักษณะทางประชากรศาสตร และพฤติกรรม               

การเปดรับสื่อที่ตางกันมีความสัมพันธตอพฤติกรรม               

การเลียนแบบสื่อบันเทิงเยาวชนในเขตกรุงเพมหานคร 

สอดคลองกับงานวิจัยของวนิดา (2557) ท่ีศึกษาวัยรุน

อายุ 13-25 ปขึ้นไป ในเขตกรุงเทพมหานครก็พบวา

ลักษณะทางประชากรศาสตรและพฤติกรรมการรับชม

ละครเกาหลีที่ตางกัน มีความสัมพันธกับการเลียนแบบ

วัฒนธรรมเกาหลีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งตางจาก

งานวิจัยของปภังกรและคณะ (2556) ที่กลาววาปจจัย

สวนบุคคลในดานอายุ ดานอาชีพ และดานรายได ไมมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรม

จากสื่ อบั น เทิ ง เก าหลี  ดั งนั้ นผู วิ จั ยจึ ง ไดกํ าหนด

วัตถุประสงคในการศึกษาดังน้ี 

1.2.1 เพ่ือศึกษาการใชซอฟตพาวเวอรดาน

ละครไทยที่มีตอเศรษฐกิจและสังคม  

1.2.2 เ พ่ื อ ศึ กษ า ป จ จั ย ส ว น บุ ค คล แล ะ

พฤติกรรมการรับชมกับพฤติกรรมการบริโภคของกลุม

ผูบริโภคชาวจีนยุค Gen Z 

1.2.3 เ พ่ื อ ศึ กษ า ป จ จั ย ส ว น บุ ค คล แล ะ

พฤติกรรมการรับชมกับพฤติกรรมการเลียนแบบ

วัฒนธรรมกลุมชาวจีนยุค Gen Z  

1.3  ขอบเขตของการวิจัย  

1.3.1 ตัวแปรที่ศึกษา  

(1) ตัวแปรอิสระ ประกอบดวย 2 สวน 

ดังนี้  

สวนที่ 1 ลักษณะทางประชากร 

ศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายรับ

ตอเดือน และแหลงท่ีมาของรายได  

ส วน ท่ี  2 พฤติกรรมการรับชม 

ประกอบดวยชองทางการรับรับชม ความถี่ในการรับชม 

วิธีการรับชม และสาเหตุในการรับชม  

(2) ตัวแปรตาม ประกอบดวย 2 สวน 

ดังนี้  

สวนที่ 1 คือ พฤติกรรมการบริโภค 

ประกอบดวย Attention, Interest, Search, Action, 

Share (Sugiyama & Andree, 2010) 

ส ว น ที่  2 คื อ  พ ฤติ ก ร ร มก า ร

เลียนแบบวัฒนธรรม ประกอบดวยดานอาหาร ดานการ

แตงกาย ดานภาษา และดานความเปนอยู  (ทิพยา                  

สุขพรวิทวัส, 2550, จิราภรณ ภักดีศร,ี 2544, ชนิตวสรณ 

ตรีวิทยาภูมิ 2544) 

 1.3.2 ระยะเวลาในการทําการศึกษา เดือน 

พฤศจิกายน 2565-ธันวาคม 2565  

1.4 สมมติฐานการวิจัย  

ลักษณะทางประชากรศาสตรและพฤติกรรม

การรับชมมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการบริโภค และ

พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมผานซอฟตพาวเวอร 

ดานละครไทย  
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1.5  กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 

 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวความคิด 

 

2. แนวคิดทฤษฎี  

งานวิจัยนี้เปนการศึกษาพฤติกรรมการบริโภค 

และพฤติกรรมเลียนแบบทางวัฒนธรรมผานซอฟต                  

พาวเวอรดานละครไทยสูมิติความยั่งยืนของประเทศทาง

เศรษฐกิจและสังคมโดยกลุมตัวอยางคือผูบริโภคชาวจีน

ยุค Gen Z 

2.1 แนวคิดละครในบทบาทเคร่ืองมือของซอฟต

พาวเวอร  

ผลของงานวิจัยจํานวนมากที่ยืนยันวาการชม

ละครท่ีนําเขามาจากตางประเทศสงผลใหผูรับชมมีความ

ตองการเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศผูผลิตละครเพ่ือ

เยี่ ยมชมสถาน ท่ีถ ายทํ าจริ ง เพิ่ มขึ้ น  (Chisholm & 

Lawson, 2003 ; Bly, 2004; Kim et al,2007) นอกจากนี้  

มีการศึกษาสาเหตุที่ทําใหละครดงัของเกาหลีอยาง แด จัง 

กึม ที่ไดรับความสนใจจากผูชมในทุกทวีปทั่วโลกนั้น 

Mustafha.N. & Razak, F.H.A. (2020) กลาววามาจาก

การที่ผูชมเองมีความสนใจในวัฒนธรรมดั้งเดิมของเกาหลี

อยูแลว และเมื่อไดชมละครที่สามารถถายทอดเครื่องแตง

กายท่ีสวยงามของราชสํานักโชซอน การฟนฟูดาน

สถาปตยกรรมและอาหารในพระราชวังก็จะยิ่งสนอง

ความตองการของผูชมไดมาก อีกทั้งการแพทยแผน

โบราณของเกาหลีท่ีสามารถตอบสนองแนวโนมของโลกท่ี

ตองการมีความเปนอยูที่แนวโนมชีวิตที่มีสุขภาพดี (The 

Korean Wave, 2011) และเนื้อหาที่ไมแสดงออกเรื่อง

เพศมากเกินไป ทําใหสามารถฉายในประเทศที่นับถือ

มุสลิมได รวมถึงเนื้อละครท่ีแสดงถึงความจงรักภักดีตอ

ระบบกษัตริยทําใหเปนท่ีเขาสูตางประเทศไดงาย คลาย

กับละครที่แสดงถึงความรักชาติอยาง Descendants  of 

the Sun ที่ทําใหไดรับการชื่นชมในหลายประเทศท่ัวโลก 

Mustafha.N. et al. (2020) 

ซอฟตพาวเวอรดานวัฒนธรรมบันเ ทิงของ

เกาหลี สงผลตอเศรษฐกิจมากกวา 40% ของ GDP 

เกาหลี ซึ่งมาในรูปแบบทางตรงและทางออม โดยทางตรง 

คือ K Wave ที่ทําใหนักรองเกาหลีและภาพยนตรเกาหลี

สามารถสงออกไปสูตางประเทศได และทางออม คือ เปน

การยกระดับใหสินคาอุตสาหกรรมของเกาหลีเปนที่

ยอมรับในระดับสากล ไมวาจะเปนเครื่องใชไฟฟา 

เครื่องสําอางค และสินคาเทคโนโลยีไดอีกดวย (ไพบูลย  

ปตะเสน, 2564) และยังรวมถึงธุรกิจศัลยกรรมพลาสติกที่

หลายคนเชื่อวาหากมีหนาตาและรูปรางที่ดีจะทําใหชีวิตดี

ขึ้น (Li, E.P.H. & Min, H.J.& Lee, S., 2019)  

2.2 แนวคดิพฤติกรรมของผูบริโภค Gen Z 

แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจซื้อสินคา

และบริการของผูบริ โภคที่ ไดรับการยอมรับอยาง

แพรหลาย ประกอบด วย  5 ขั้ นตอน (Hawkins & 

Mothersbaugh, 2013; Solomon, 2017) คือ การรับรู 

การแสวงหาขอมูล การประเมินทางเลือก การซื้อสินคา 

การประเมินหลังการซื้อ แต เนื่องจากในปจ จุบัน ท่ี

เทคโนโลยีการสื่อสารได เขามามีบทบาทสําคัญตอ                    

การ เปลี่ ยนแปลงพฤติกรรมผู บริ โ ภคมาก ทํา ให

กระบวนการตัดสินใจซื้อซับซอนมากขึ้น เพราะใน

ระยะเวลาสั้นๆผูบริโภคจะรับรูขอมูลอยางลนหลาม จึง

ทําใหเกิดการเปรียบเทียบระหวางสินคาและบริการอยู

ตลอดเวลา  Sugiyama & Andree (2010) จึงไดนําเสนอ

โมเดล AISAS (Attention, Interest, Search, Action, 

Share) ท่ีดัดแปลงจาก AIDMA (Attention, Interest, 
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Desire, Memory, Action) ซึ่งกระบวนการของโมเดล 

AISAS อาจจะไมเรียงตามลําดับแตสามารถขามลําดับได 

เชน ผูสนใจ หาขอมูล และตัดสินใจซื้อทันที (Attention 

-> Interest -> Action) หรืออาจจะมีการแชรขอมูลตอๆ

กันทั้งที่ยังไมไดมีการซื้อสินคา (Attention -> Search             

-> Share) ก็เปนได สอดคลองกับการวิจัยของ  (Rosen, 

E. & Simonson, I., 2014). ที่พบวาการบริโภคสินคาใน

ยุคดิจิทัล ผูซื้อจะพิจารณาจากคําแนะนําของผูซื้อราย              

อ่ืน ๆ และคิดวาตนเองมีความเขาใจในสินคาไดดีกวาการ

ที่ผูขายมาอธิบายสินคา หรือยึดติดกับสิ่งเดิม ๆ เชน ยี่หอ  

2.3 แนวคิ ดซอฟตพาว เวอ ร ด า นละครกับ

พฤติกรรมการบริโภค 

การศึกษาเก่ียวกับละครที่ถูกเผยแพรไปใน

ตางประเทศนั้นมีผลตอการเพิ่มข้ึนของการบริโภคสินคา

และบริการของประเทศผูผลิตละครมีหลากหลายดาน 

เชน CCTV จีน (China Central Television) อนุญาตให

ล ะ ค ร เ รื่ อ ง  Man from Atlantis แ ล ะ  Garrison’ s 

Gorillas เขามาฉายไดในป 1980 กอใหเกิดความตองการ

สินคาทุกอยางที่เกี่ยวกับตะวันตกเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว 

(McCormick & Liu, 2003, Lu Chen, 2016) สอดคลอง

กับ Hua, W. (2013) ที่กลาววาความสําเร็จของละคร

เรื่องแดจังกิม ทําใหผูหญิงเอเซียจํานวนมากเดินทางไป

เกาหลีเพ่ือทําศัลยกรรมพลาสติกใหสวยเหมือน ลี ยอง เอ

(Lee young Ae) ที่ เปนนางเอกของเรื่อง และยังมี  

การศึกษาอิทธิพลของภาพลักษณในเชิงความเชื่อหรือ

ความรูตอทัศนคติในการบริโภคสินคาตางประเทศ ของ 

WooMi, J. P. , Amelia, A, & Kara, W.  ( 2013)  พบว า

กลุมตัวอยางชาวอเมริกันที่อาศัยอยูในภูมิภาคมิดเวสต

ตอนบน (Upper Midwest)  ไ ด รั บภาพลั กษณ เชิ ง

ความรูสึก ทําใหเกิดความตั้งใจบริโภคอาหารเกาหลี และ

มีความตั้งใจท่ีจะไปเที่ยวเกาหลีใตในอนาคต Lee, B., 

Ham, S. , & Kim, D.  (2015) พบว าการชื่นชอบผูมี

ชื่อเสียงในวงการบันเทิง ละครซีรีสเกาหลี และเพลง

เกาหลีสงผลตอความชื่นชอบรานอาหารเกาหลีเพ่ิมข้ึน 

โดยมีสงผานทางภาพลักษณของประเทศเกาหลีใตเชนกัน 

Fandy, Z.T.  & Kyung-Tae, K.  (2016)  พบว า  คลื่ น

วัฒนธรรมเกาหลี(Korean Wave)มีผลกับความตั้งใจซื้อ

สินคาเกาหลีในประเทศอินโดนีเซียอยางมีนัยสําคัญ Han, 

W., Bharath, M. J.osiam, Daniel, L. S. & Yi, Y. (2018) 

พบวานักทองเที่ยวชาวจีน การเผยแพรเนื้อหาผานสื่อ

ภาพยนตรหรือโทรทัศน ผานองคประกอบดานอาหาร 

แฟชั่น หรือองคประกอบในดานอ่ืน ๆ มีอิทธิพลตอ

แรงจู ง ใจ ใหทองเ ท่ียว ชาวจีนอยากไปทอง เที่ ย ว

ตางประเทศอยางมีนัยสําคัญ โดยมีไทยและเกาหลีเปน

ปลายทางที่ไดรับความนิยมสูงสุด สอดคลองกับการศึกษา

ของมุทิตา (2565) ที่พบวาความช่ืนชอบในละครซีรีส

เกาหลีและผูมีช่ือเสียงในวงการบันเทิงเกาหลี สงผลตอ

ปจจัยดานความตั้งใจซื้ออาหารเกาหลีอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ  

2.4 ความหมายของวัฒนธรรม 

วัฒนธรรมคือลักษณะที่แสดงถึงความเจริญ   

งอกงาม ความเปนระเบียบเรียบรอย ความกลมเกลียว

ของชาติและศีลธรรรมอันดีงามของประชาชน (Nye, 

2004, พระราชบัญญัติวัฒนธรรมแหงชาติ พ.ศ. 2485, 

เมตตา วิวัฒนานุกูล 2548, สํานักงานราชบัณฑิตยสภา 

2560) และเปนสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนและจะเปลี่ยนแปลงไป

ดวยการแสดงออกทางการแตงกาย ภาษา การบริโภค

อาหาร แบบแผนการดํารงชีวิต (ธิดารัตน รักประยูร, 

2545) ดั งนั้ น  หากวัฒนธรรมของประเทศมีความ

สอดคลองกับผลประโยชนและคานิยมของประเทศจะ

เปนการเพ่ิมโอกาสใหวัฒนธรรมดังกลาวกลายเปนซอฟต

พาวเวอร ของประเทศนั้น ทําใหวัฒนธรรมกลายเปนท่ี

รูจักในหมูผูบริโภค (กฤตพร, 2562; พิรญาณ แสงปญญา 

2561)  

วัฒนธรรมถูกใชเปนอัตลักษณประจําชาติในยุค

แรก ในยุคที่สองถูกใชเปนอุดมการณของรัฐ (state 

Ideology) ยุคที่สามใชเปนเครื่องมือทางสังคม และยุค
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ปจจุบันวัฒนธรรมใชเพ่ือเปนสื่อไปสูระดับโลก (ไพบูลย   

ปตะเสน, 2564 ) 

มนุษยสามารถถายทอดและสงตอวัฒนธรรมได

ผานการสื่อสารทางตรงและทางออม โดยการสื่อสาร

ทางออม คือ การเผยแพรวัฒนธรรมผานทางสื่อมวลชน 

เชน ละคร วิทยุ หรือโทรทัศน (อัจฉรา ทองอยู, 2550) 

และยังมีชองทางอ่ืน เชน ภาษา กีฬา อาหาร การศึกษา 

ศิลปะ ภาพยนตร ดนตรี ละคร หรือการคา (ชิษณุพงศ 

ดวงสุข และปริลักษณ กลิ่นชาง, 2563) ทําใหธุรกิจ

สามารถสงตอแนวคิดทางวัฒนธรรมผานการใชอํานาจ

ละมุนหรือซอฟตพาวเวอร ดวยทฤษฏีการเลียนแบบ

วัฒนธรรม 

2.5 ทฤษฏีการเลียนแบบวัฒนธรรม 

Bandura (1977) ไดใหแนวคิดเก่ียวกับทฤษฎี

การเลียนแบบไวดังนี้ มนุษยเรียนรูพฤติกรรมใหม ๆ จาก

การสังเกตพฤติกรรมของบุคคลอ่ืน หรือพฤติกรรมที่

ปรากฏในสื่ อมวลชน ปจ จัยสําคัญที่ ส งผลตอการ

เลียนแบบคือ ความสนใจของผูเลียนแบบท่ีมีตอตัวแบบ 

ถาผูเลียนแบบสนใจตอพฤติกรรมของตัวแบบมาก ก็จะ

เลียนแบบตัวแบบไดมาก เชน วัยรุนท่ีสนใจดารา นักรอง

คนใดก็จะเลียนแบบการแตงกายและลักษณะทาทางของ

ดาราคนนั้นมากกวาคนอ่ืน (ณจิต ดีปานวงศ, 2539 และ 

รมิตา สาสุวรรณ, 2560) และงานวิจัยของ Bandura 

(1977) ชี้ใหเห็นวาแมแบบในสื่อโทรทัศนมีประสิทธิภาพ

ในการดึงดูดความสนใจของผูชมมากจนกระทั่งผูชมเกิด

การเรียนรูและเลียนแบบสิ่ง ท่ีตนเห็นโดยไมตองใช

แรงจูงใจใด ๆ มาเสริมเลย และในการอางอิงของ 

Sprafkin, J.  N. , Liebert, R.  M. , & Poulos, R.  W. 

(1975). ชี้ใหเห็นวา ทั้งเด็กและผูใหญตางก็ไดรับทัศนคติ

และพฤติกรรมใหม ๆ จากแมแบบในโทรทัศนดวยเหตุน้ี

แมแบบในโทรทัศนจึงมีอิทธิพลตอการสรางรูปแบบและ

พฤติกรรมในสังคม 

ม นุษย ส ามารถ เ รี ยนรู ท า งสั งคม ไ ด จ าก                    

การสังเกตพฤติกรรมของบุคคลอ่ืน โดยจะเลียนแบบ

รูปแบบการแต งกาย  การบริ โภค  และแบบแผน                      

การดํารงชีวิต ทําให เ กิดพฤติกรรมการใชจ ายเพื่อ

เลียนแบบ (ทิพยา สุขพรวิทวัส, 2550, จิราภรณ ภักดีศรี, 

2544, ชนิตวสรณ ตรีวิทยาภูมิ, 2544) โดยจะเลียนแบบ

จากตัวแบบที่ตนเองสนใจ เชน ดารา นักแสดง นักรอง 

เปนตน และสงผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ (Kotler. 

1997, ณจิต ดีปานวงศ, 2539) สอดคลองกับงานวิจัยการ

ยอมรับและพฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจาก

สื่อบันเทิงเกาหลี (ปภังกร ปรีดาชัชวาล 2556)  

ปจจุบันประเทศไทยมีการใชซอฟตพาวเวอร 

ดานละครอาจมองไดวาการสงออกวัฒนธรรมเพ่ือดึงดูด

ความสนใจผานสื่อตาง ๆ เชน ละครโทรทัศน ภาพยนตร 

ดนตรี เปนตน อยางละครเรื่องบุพเพสันนิวาสมีเนื้อหา

เก่ียวของกับวัฒนธรรมการบริโภค การแตงกาย และ

กอใหเกิดกระแสการทองเที่ยวในสถานที่ที่กลาวถึงใน

ละคร เชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (กฤตพร, 2562) 

อันนําไปสูการเลียนแบบวัฒนธรรมผานการรับชมละคร

ทั้งในดานการแตงกาย การบริโภค ซึ่งสอดคลองกับการที่

รัฐบาลไทยตองการสรางความภาคภูมิใจในชาติ และเพื่อ

เพ่ิมพูนรายไดทางเศรษฐกิจใหสูงข้ึน 

2.6 แนวคดิความยั่งยืนทางเศรษฐกิจและสังคม 

เปาหมายการพัฒนาท่ียั่ง ยืน (Sustainable 

Development Goal หรือ SDGs) คือ  แนวทางการ

พัฒนาที่ตอบสนองความตองการของคนรุนปจจุบัน โดย

ไมลิดรอนความสามารถในการตอบสนองความตองการ

ของคนรุ นหลั ง  ( Brundtland Report, 1987)  ซึ่ งมี                 

17 เปาหมาย ประกอบไปดวย 169 เปาหมายยอย (SDG 

Targets) ที่มีความเปนสากล (www.undp.org) โดย

เปาหมายของงานวิจัยนี้มุงเนน SDG 8 คือ สงเสริมการ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีตอเนื่อง ครอบคลุม และ

ยั่งยืน การจางงานเต็มที่และมีผลิตภาพ และการมีงานที่มี

คุณคาสําหรับทุกคนและ SDG 11 คือ ทําใหเมืองและการ

ตั้ งถิ่นฐานของมนุษย  มีความครอบคลุม ปลอดภัย 

ยืดหยุนตอการเปลี่ยนแปลงและยั่งยืน 
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3. วิธีดําเนินการวิจัย  

3.1 การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรท่ีใชในการวิจัย คือ คนจีนที่อาศัยอยู

ทั้งในประเทศจีนและประเทศไทย ในกลุม Gen Z   

สําหรับกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ 

คนจีนที่มีอายุระหวาง 18-24 ป ซึ่งเปน Gen Z เนื่องจาก

ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จากสูตรการคํานวณ

ของ W.G. Cochran โดยกําหนดระดับความเชื่อมั่นรอย

ละ 95 และระดับคาความคลาดเคลื่อนรอยละ 5 ทําใหได

ขนาดตัวอยาง 384.16 หรืออยางนอย 385 คน ดังนั้น

ผู วิจัยจึงไดทําการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางเปน

จํานวน 390 คน ไดรับแบบสอบถามที่ตอบกลับมาและ

เช่ือถือไดจํานวน 377 คน 

การสุมกลุมตัวอยางแบบใชความนาจะเปน 

เปนวิธีการสุมอยางงายเพ่ือคัดเลือกผูตอบแบบสอบถาม   

3.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย    

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ แบบสอบถามที่

ผู วิจัยทําการศึกษาจากแนวคิดและทฤษฎีเ ก่ียวกับ

พฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรมการเลียนแบบ

วัฒนธรรมและดัดแปลงมาจาก รมิตา สาสุวรรณ (2562) 

แ ล ะ  Choo, H. J. , Lee, H. K.  and Xie, J.  ( 2022) 

ประกอบดวย 3 สวน คือ 

สวนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะทาง

ประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

รายรับตอเดือน และแหลงที่มาของรายได จํานวน 5 ขอ  

และแบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการรรับชมจํานวน 

4 ขอ ประกอบดวย ชองทางการรับรับชม ความถี่ในการ

รับชม วิธีการรับชมและสาเหตุในการรับชม  

สวนที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคผานละครไทย 

จํานวน 12 ขอ กําหนดเปน 5 ระดับ ขอคําถามแบงเปน 

Attention จํานวน 2 ขอ Interest จํานวน 2 ขอ Search 

จํานวน 3 ขอ Action จํานวน 3 ขอ Share จํานวน 2 ขอ  

สวนที่ 3 พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรม

ผานละครไทยจํานวน 12 ขอ ขอคําถามแบงเปนดาน

อาหารจํานวน 3 ขอ ดานการแตงกายจํานวน 2 ขอ ดาน

ภาษาจํานวน 3 ขอ และดานความเปนอยูจํานวน 4 ขอ  

3.3 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

ผูวิจัยไดทดสอบความเช่ือมั่น (Reliability) และ

ความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถาม โดยทดสอบ

กับตัวอยางจํานวน 30 คน ดวยสูตรของ Cronbach’s 

Alpha ผลจากการคํานวณหาคาความเชื่อมั่ นของ

แบบสอบถามโดยรวมมีคา Alpha=0.842  มีคาใกลเคียง 

1 แสดงวาแบบสอบถามมีความเชื่อมั่นสูง และคาความ

เที่ยงตรง KMO =0.667 มีคามากกวา 0.5 แสดงใหเห็น

ถึงความเหมาะสมของแบบสอบถามกับกลุมตัวอยาง  

3.4 การวิเคราะหขอมูล   

 ผู วิจัยใชส ถิติ เชิงพรรณนา ไดแก  คาเฉลี่ย               

รอยละ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน 

( Inferential Statistics)  วิ เ ค ร า ะ ห ข อ มู ล เ ก่ี ย ว กับ

ความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตร  

พฤติกรรมการรับชม กับพฤติกรรมการบริโภคและ

พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมผานละครไทยในกลุม 

Gen Z ดวยวิธีทางสถิติ คือ การทดสอบความสัมพันธ

ของตัวแปรโดยใชคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสัน 

(Pearson’s Product Moment Correlative Coefficient) 

และพยากรณผลจากการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Linear Regression) ระหวางตัวแปรอิสระกับ

ตัวแปรตาม 

 

4. สรุปผลการวิจัย  

ผูวิจัยไดแบงการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล

ออกเปน 4 หัวขอยอย คือ สวนที่ 1 คาสถิติพ้ืนฐานของ

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา  สวนที่ 2 การนําเสนอ

พฤติกรรมการรับชมละคร  สวนที่ 3 การนําเสนอผลการ

วิเคราะหคาสัมประสิทธิสหสัมพันธระหวางตัวแปรท่ีใชใน

การศึกษา และสวนที่ 4 เปนการนําเสนอผลการวิเคราะห

ถดถอยพหุคูณระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม 
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4.1 สวนท่ี 1 การนําเสนอคาสถิติพื้นฐานของกลุม

ตัวอยางท่ีใชในการศึกษา 

ผูวิจัยไดเก็บขอมูลจากคนจีนทั้งท่ีอยูในประเทศ

จีนและประเทศไทยจํานวนทั้งหมด 390 คน และไดรับ

แบบสอบถามที่สมบูรณคืนมา 377 ชุด คิดเปนรอยละ 

96.67 นําขอมูลที่ไดมาทําการวิเคราะหและประเมินผล

เปนคารอยละ(Percentage) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) ดังแสดงในตารางท่ี 1   

 

ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนก

ตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา รายรับตอเดือน และ

แหลงที่มาของรายได (n=377 คน) 
  จํานวน (คน) รอยละ 

1. เพศ 
ชาย 164 43.50 

หญิง 213 56.50 

2. อายุ 

นอยกวา 18 ป  39 10.34 

18-21 146 38.73 

21-24 115 30.50 

มากกวา 24 ป  77 20.42 

3. ระดับ

การศกึษา 

อาชีวะ 47 12.47 

ปริญญาตร ี 199 52.79 

ปริญญาโท 78 20.69 

4. รายรับตอ

เดือน 

(หยวน) 

ไมเกิน 1000  62 16.45 

1001-1500 34 9.02 

1501-2000 41 10.88 

2001-2500 38 10.08 

2501-3000 90 23.87 

มากกวา 3000 112 29.71 

5. ที่มาของ

รายรับ 

ผูปกครอง 228 60.48 

การทํางาน 157 41.64 

ทํางานพิเศษ 90 23.87 

เงินออม 76 20.16 

  

4.2 สวนท่ี 2 การนําเสนอพฤติกรรมการรับชม

ละคร 

4.2.1 ชองทางการรับชม พบวาผูชมชาวจีน

รับชมละครไทยผานชองทาง Bilibili มากที่สุดคิดเปนรอย

ละ 38.99 และชองทางรับชมอ่ืนๆ เชน Netflix AQiyi 

VIU และ Youku มีระดับการรับชมใกลเคียงกัน 

4.2.2 ความถ่ีในการรับชม มีการรับชมจํานวน 

3-6 ครั้งตอเดือน คิดเปนรอยละ 31.83 รองลงมาคือ

จํานวน 1-2 ครั้งตอเดือน คิดเปนรอยละ 24.40 และ

จํานวน 7-10 ครั้งตอเดือน คิดเปนรอยละ 22.81 

4.2.3 วิธีการรับชม มีท้ังประเภทดูสดและดู

ยอนหลังในระดับใกลเคียงกันโดยอยูในระหวางรอยละ 

31.83-37.14  

4.2.4 สาเหตุในการรับชมมากที่สุด คือ ดู

เพราะเนื้อหาสาระท่ีมีอยูในละครสูงที่สุดคิดเปนรอยละ 

56.50 รองลงมา คือ มีนักแสดงที่ชื่นชอบและดูเพราะ

เครื่องแตงกายและการแตงหนารอยละ 48.28 และเพลง

ประกอบกับบรรยากาศการถายทํารอยละ 32.10 

4.3 สวนท่ี 3 การนําเสนอผลการวิเคราะหคาสัม

ประสิทธิสหสัมพันธระหวางตัวแปรท่ีใชในการศึกษา 

คาเฉลี่ยผลการตอบคําถามดานพฤติกรรมการ

ใชจ ายอยู ระหว าง  3.15-3.58 โดยมี  S.D.ระหวาง              

1.109-1.341 แสดงถึงผูตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรม

การใชจายในระดับใกลเคียงกัน และคาเฉลี่ยผลการตอบ

คําถามดานพฤติกรรมการเลียบแบบวัฒนธรรมอยู

ระหวาง 3.19-3.76 โดยมี S.D. อยูระหวาง 1.129-1.370 

แสดงถึงผูตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรมการเลียนแบบ

วัฒนธรรมในดานตางๆในระดับใกลเคียงกัน  

การทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร ผูวิจัย

ทําการคัดเลือกลักษณะทางประชากรศาสตร จํานวน                 

5 ตัวแปร ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายรับตอ

เดือน แหลงที่ มาของรายได  และทําการคัดเลือก

พฤติกรรมการรับชมจํานวน 4 ตัวแปร ไดแก ชองทาง 

ความถ่ี วิธีการและสาเหตุในการรับชม รวม 9 ตัวแปร

อิสระ (เนื่องจากประเภทละคร และช่ือละครไทยที่รับชม

เปนตัวแปรอิสระที่ผูตอบสามารถเลือกไดหลายขอ ดังนั้น

การวิจัยในครั้งนี้ผูวิจัยจึงไมไดนํามาทําการศึกษา) และ

ศึ กษ าคว ามสั มพั น ธ ข อ งตั ว แปรต าม  2 ตั ว แปร 

ประกอบดวย พฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรม

เลียนแบบวัฒนธรรมผานละครไทย  
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จากตัวแปรทั้ง 11 ตัวแปร ที่ทําการศึกษา โดย

ใชวิธีหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธเพียรสัน (Pearson’s 

Product Moment Correlative Coefficient)  ไ ด ค า

สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ (r)  ดังตารางที่ 2  

 

ตารางที่ 2 คาสัมประสิทธิสหสัมพันธของตัวแปรอิสระ 9 ตัวแปร และตัวแปรตาม 2 ตัวแปร  (n = 377 คน) 
 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1. เพศ  -          

2. อายุ 0.219** -         

3. ระดับการศกึษา 0.241** 0.593** -        

4. รายรับตอเดือน 0.191** 0.400** 0.327** -       

5. แหลงที่มาของรายได -0.089 0.077 0.113* -0.119* -      

6. ชองทางการรับชม -0.075 -0.139** -0.058 -0.095 0.173** -     

7. ความถี่ในการรับชม 0.009 -0.022 -0.024 0.103* -0.021 0.031 -    

8. วิธีการรับชม -0.020 0.082 -0.001 -0.191** 0.433** 0.092 0.058 -   

9. สาเหตุในการรับชม -0.049 0.088 0.034 -0.211** 0.502** 0.133** -0.033 0.523** -  

10. พฤติกรรมการบริโภค -0.098 0.081 0.067 0.320** 0.015 0.035 0.351** -0.006 0.000 - 

11. การเลียนแบบทาง

วัฒนธรรม 

-0.020 0.180** 0.112* 0.271** -0.024 -0.028 0.346** -0.051 0.035 0.652** 

หมายเหตุ : * P<.05, ** P<.01 

 

4.4 สวนที่  4 ผลการวิ เคราะหถดถอยพหุคูณ

ระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม 

  

ผลการวิเคราะหถดถอยพหุคูณระหวางตัวแปร

อิสระท่ีมีผลตอตัวแปรตาม 2 ตัว ดังแสดงตามตารางที่ 3 

และ 4 

ตารางที่ 3  ผลการวิเคราะหถดถอยพหุคูณระหวางตัวแปรอิสระกับพฤติกรรมผูชมละครไทย (n=377)  
ตัวแปรพยากรณ  

: พฤติกรรมผูชมละครไทย  

Unstandardized Coefficient Standardized 

Coefficient 

   

B SE Beta t p VIF 

constant 2.599 0.194  13.385 0.000  

1. เพศ  -0.254 0.077 -0.157 -3.288 0.001 1.098 

2. อายุ -0.020 0.053 -0.023 -0.387 0.699 1.771 

3. ระดับการศกึษา 0.013 0.053 0.014 0.235 0.814 1.630 

4. รายรับตอเดือน 0.148 0.023 0.340 6.395 0.000 1.356 

5. แหลงที่มาของรายได 0.002 0.011 0.009 0.167 0.868 1.476 

6. ชองทางการรับชม 0.012 0.017 0.033 0.698 0.486 1.063 

7. ความถี่ในการรับชม 0.132 0.019 0.319 6.888 0.000 1.030 

8. วิธีการรับชม -0.001 0.012 -0.004 -0.075 0.940 1.506 

9. สาเหตุในการรับชม 0.013 0.011 0.069 1.191 0.234 1.633 

R2= 0.236    Adjusted R2 = 0.217     SEE= 0.7109      F=  12.610         Sig.=0.000 

ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณดวยวิธี 

Enter พบวา ปจจัยที่สงผลตอพฤติกรรมการบริโภค 

ประกอบดวย เพศ รายรับตอเดือนและความถ่ีในการ

รับชมซีรียละครไทย เพศมีความสัมพันธแบบผกผันตอ

พฤติกรรมการบริโภคมากที่สุด โดยมีคาสัมประสิทธ์ิ                

การถดถอยเทา กับ -0.254 ค าความคลาดเคลื่อน
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มาตรฐานเทากับ 0.077 คาสัมประสิทธ์ิการถดถอย

มาตรฐาน เทากับ -0.157 สําหรับรายรับตอเดือนและ

ความถี่ในการรับชมมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับ

พฤติกรรมการบริโภค โดยมีคาสัมประสิทธิ์การถดถอย

เท า กับ  0.148 และ 0.132 ค าความคลาดเคลื่ อน

มาตรฐานเทากับ 0.023 และ 0.019 ตามลําดับ และ                

คา VIF (Variance Inflation Factor) ของตัวแปรอิสระ

ทั้งหมด ไมเกิน 2 โดยพิจารณาตามเกณฑของ Hair et 

al. (2009) แสดงวาตัวแปรอิสระทุกตัวแปรไมเกิดปญหา

ความเปนพหุสัมพันธรวมกันระหวางตัวแปรอิสระที่นํามา

ศึกษาทั้ง 9 ตัวแปรสามารถทํานายผลพฤติกรรมการ

บริ โภคได ร อยละ 23.60 (R2=0.236)  และสมการ

พยากรณในรูปคะแนนมาตรฐาน Zˆ=-0.157 เพศ                       

+0.340 รายรับตอเดอืน +0.319 ความถี่ในการรับชม 

 

ตารางที่ 4  ผลการวิเคราะหถดถอยพหุคูณระหวางตัวแปรอิสระกับการเลียนแบบทางวัฒนธรรม (n=377) 
ตัวแปรพยากรณ : การ

เลียนแบบทางวัฒนธรรม 

Unstandardized Coefficient Standardized    

B SE Beta t p VIF 

constant 2.350 0.221  10.656 0.000  

1. เพศ  -0.160 0.088 -0.089 -1.821 0.069 1.098 

2. อายุ 0.114 0.060 0.118 1.904 0.058 1.771 

3. ระดับการศกึษา 0.000 0.061 0.000 0.005 0.996 1.630 

4. รายรับตอเดือน 0.104 0.026 0.213 3.939 0.000 1.356 

5. แหลงที่มาของรายได -0.008 0.012 -0.037 -0.661 0.509 1.476 

6. ชองทางการรับชม -0.005 0.019 -0.012 -0.251 0.802 1.063 

7. ความถี่ในการรับชม 0.156 0.022 0.338 7.172 0.000 1.030 

8. วิธีการรับชม -0.025 0.014 -0.103 -1.817 0.070 1.506 

9. สาเหตุในการรับชม 0.031 0.012 0.151 2.550 0.011 1.633 

R2=0.209        Adjusted R2 = 0.190       SEE=0.8074       F= 10.799         Sig.=0.000 

 

ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ พบวาปจจยั

ที่ ส ง ผ ลต อพฤติ ก ร ร มก า ร เ ลี ย นแบบวัฒนธรรม 

ประกอบดวย รายรับ ความถี่ในการรับชมซีรียละครไทย 

และสาเหตุของการรับชม โดยทั้ง 3 ปจจัยสงผลในทิศทาง

เดียวกันกับพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรม ความถี่ใน

การรับชมซีรียละครไทยมีผลตอพฤติกรรมการเลียนแบบ

มากท่ีสุด โดยมีคาสัมประสิทธ์ิการถดถอยอยูระหวาง 

0.031-0.156 คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานอยูระหวาง 

0.012-0.026 และคา VIF อยูระหวาง 1.030-1.633 

แสดงวาตัวแปรอิสระทุกตัวแปรไมเกิดปญหาความเปน

พหุสัมพันธรวม ดังนั้น ตัวแปรอิสระท่ีนํามาศึกษาทั้ง 9 

ตัวแปรสามารถทํานายผลพฤติกรรมการเลียนแบบไดรอย

ละ 20.90 (R2=0.209) และกําหนดสมการพยากรณในรปู

คะแนนมาตรฐาน Zˆ=0.213รายรับตอเดือน +0.338

ความถ่ีในการรับชม +0.151สาเหตุในการรับชม 

 

5. อภิปรายผล  

ผลการวิจัยในสวนปจจัยสวนบุคคลพบวา กลุม

ตัวอยางเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุระหวาง     

18-21 ปมากที่สุด สวนใหญอยู ในระดับการศึกษา

ปริญญาตรี โดยมีรายรับตอเดือนมากกวา 3,000 หยวน

ขึ้นไป นิยมรับชมซีรียละครไทยแบบรักโรแมนติกมาก

ที่สุด โดยกลุมตัวอยางนิยมรับชมละครไทยผานชองทาง 

Bilibili มากท่ีสุด สอดคลองกับเอมอัชนา และคณะ

(2562) และ วนิดา (2557) ที่กลาววาปจจัยสวนบุคคลมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภค และการเลียนแบบ

วัฒนธรรม 
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วัตถุประสงคขอท่ี 1: เพื่อศึกษาซอฟตพาว

เวอร ละครไทยที่มีตอเศรษฐกิจและสังคม  

ผลการวิจัยพบวา ซอฟตพาวเวอรละครไทย

สงผลตอความย่ังยืนทางเศรษฐกิจตาม SDG 8 (Decent 

Work and Economic Growth) เพราะเมื่อกลุมลูกคา

จีนรับชมละครไทยแลว จะกอใหเกิดพฤติกรรมการ

บริโภค และพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมมากขึ้น 

เชน สนใจและอาจจะนําไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาไทยที่

มีอยูในละคร ไมวาจะเปน เครื่องแตงกาย เครื่องสําอาง 

อาหาร หรือ การเขามาใชชีวิตในประเทศไทยท้ังใน

รูปแบบระยะสั้น เชน การทองเท่ียว การพักผอน และใน

รูปแบบระยะยาว เชน การศึกษาตอ การยายถิ่น หรือการ

ทํางาน ซึ่งจะทําใหเกิดการจางงาน เกิดการเติบโตใน

หลากหลายธุรกิจ โดยมีการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา

และบริการ รวมถึ งส ง เสริม ธุร กิจขนาดเล็ก  เชน 

ผูประกอบการอาหารไทยหรือขนมไทย เปนตน ซึ่งจะทํา

ใหมีรายไดเขาสูประเทศไทยมากขึ้น สอดคลองกับ SDG 

8 สงเสริมใหเกิดความย่ังยืนทางเศรษฐกิจของไทยใน

อนาคต 

นอกจากนี้ยังพบวาซอฟตพาวเวอรละครไทย 

ยังสงเสริมชุมชนไทยใหสามารถเติบโตอยางยั่งยืนจากการ

ที่ชาวตางชาติยอมรับวัฒนธรรมไทย ไมวาจะเปนดาน

อาหาร ดานการแตงกาย ดานภาษา และดานความ

เปนอยู อยากเรียนรูอยากเปนสวนหนึ่งของสังคม ชวยสืบ

สานและสงตอวัฒนธรรมไทย มีความรักประเทศไทยมาก

ขึ้น  สอดคลองกับ SDG 11(Sustainable cities and 

communities) ทําใหคนไทยเกิดความภาคภูมิ ใจใน

วัฒนธรรมไทย และสืบทอดความเปนไทยสงตอไปยังรุน

ลูกหลาน  

วัตถุประสงคขอท่ี 2: เพื่อศึกษาปจจัยสวน

บุคคลและพฤติกรรมการรับชมกับพฤติกรรมการบริโภค

ของกลุมผูบริโภคชาวจีนยุค Gen Z สามารถอภิปราย

ผลไดดังนี ้

เพศ รายรับตอเดือน และความถี่ในการรับชม 

มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคของกลุมผูบริโภค

ชาวจีนยุค Gen Z ผานละครไทย ดังนั้นผูประกอบการ

ละครไทยควรมุงเนนกลุมเปาหมายของผูชมที่มีรายรับตอ

เดือนในระดับสูง เพ่ือกระตุนใหผูชมที่มีกําลังซื้อเกิด

พฤติกรรมการบริโภคที่เพ่ิมมากขึ้น และในขณะเดียวกัน

ผูประกอบการควรสงเสริมใหผูชมเพ่ิมความถ่ีในการรับชม

มากขึ้น เชน อาจเ พ่ิมชองทางในการรับชมใหผาน

หลากหลายแพลทฟอรมมากข้ึน ทําใหผูชมเขาถึงไดงาย 

สะดวก คาใชจายนอยลง รวมทั้งทําการประชาสัมพันธให

ละครไทยเปนที่รูจักมากขึ้นในกลุมผูชมใหม และทําการ

กระตุนผูชมที่มีอยูใหมีการรับชมมากขึ้น  

วัตถุประสงคขอท่ี 3: เพื่อศึกษาปจจัยสวน

บุคคล และพฤติกรรมการรับชมกับพฤติกรรมการ

เลียนแบบวัฒนธรรมกลุมชาวจีนยุค Gen Z สามารถ

อภิปรายผลไดดังนี ้

รายรับตอเดือน ความถี่ในการรับชม และ 

สาเหตุในการรับชมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

เลียนแบบวัฒนธรรมของกลุมผูบริโภคชาวจีนยุค Gen Z 

ผานละครไทย โดยรายรับตอเดือนมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมดานการเปนอยูมาก

ที่สุด ความถ่ีในการรับชมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม

การเลียนแบบดานการแตงกายมากที่สุด และสาเหตุของ

การรับชมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลียนแบบ

วัฒนธรรมดานอาหารมากที่สุด ดังนั้นผูประกอบการควร

ใหความสําคัญกับผูชมท่ีมีรายรับตอเดือนในระดับสูงมาก

ขึ้น เพ่ือใหเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบดานความเปนอยู 

เชน การเลือกมาศึกษาตอหรือทํางานในประเทศไทย 

เลือกมาพักผอนที่ประเทศไทย  และกระตุนใหผูชมเพ่ิม

ความถี่ในการรับชมเพ่ิมมากข้ึนกอใหเกิดการเลียนแบบ

ทางวัฒนธรรมไทย 

นอกจากนี้ผูประกอบการละครไทยควรให

ความสําคัญกับเครื่องแตงกายในละครไทย เนื่องจาก

ผูบริโภคในกลุม Gen Z มักจะมีพฤติกรรมการเลียนแบบ
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การแตงกายจากดาราที่ช่ืนชอบหรือดาราที่มีช่ือเสียงใน

ขณะนั้น  เชน สนับสนุนใหมีการผลิตละครที่เก่ียวของกับ

วัฒนธรรมดานอาหารไทย เพ่ือทําใหผูชมเกิดความอยาก

ทดลองอาหารไทย อยากเรียนรูวิธีการประกอบอาหาร

ไทย รวมถึงบริโภคอาหารไทยมากขึ้น  

 

6. ขอเสนอแนะ 

6.1 ขอเสนอแนะจากงานวิจัย 

จากผลการวิจัยพบวาความถี่ในการรับชม มี

ความสัมพันธท้ังพฤติกรรมการบริโภคและพฤติกรรม              

การเลียนแบบของกลุม Gen Z ดังนั้นหากตองการเพ่ิม

การบริโภคสินคาไทยรวมถึงสงเสริมการทองเที่ยวไทย ทั้ง

ภาครัฐและเอกชนควรเพิ่มความถ่ีของผูชมจีนใหมากขึ้น 

โดยอาจใชการทําประชาสัมพันธเพื่อกระตุนใหผูชมเกิด

ความอยากดูอยูบอยครั้ง การเพิ่มประเภทใหหลากหลาย

เพ่ือใหเขาชมบอย และผลิตละครเพื่อเจาะกลุมตลาด

ผูบริโภคจีน Gen Z โดยเฉพาะ เปนตน  

6.2 ขอเสนอแนะเพ่ือความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ

และสังคม 

6.2.1 จากจํานวนนักทองเที่ยวท่ีเพิ่มมากข้ึน

จะทําใหชุมชนเกิดความแออัดขึ้น ไมวาจะเปนการจราจร

ที่แออัด ทางเทาท่ีจะมีการทําการคาเพิ่มข้ึน การเพิ่มข้ึน

ของคนนอกพ้ืนที่ที่เขามาหาผลประโยชน คาเชาที่แพงขึ้น

จนกระทบกับผูอยูอาศัยเดิม การละเมิดความเปนสวนตัว

ของคนในพื้นท่ีอยางการบันทึกภาพโดยไมขออนุญาต 

เปนตน ดังนั้นภาครัฐควรตองมีนโยบายในการควบคุมให

ชัดเจนเพ่ือใหการเติบโตทางเศรษฐกิจเติบโตไปพรอมกับ

สังคมที่เติบโตอยางย่ังยืน 

6.2.2 ภาพยนตรหลายเรื่องประสบความ 

สําเร็จในระดับนานาชาติ และไมไดมีการตอยอดเรื่อง

ความสําเร็จ เชน ภาพยนตรเรื่องแมนาคที่มีบานของแม

นาคที่สามารถรักษาไว เ พ่ือเปนแหลงทองเที่ยว แต

เนื่องจากไมมีฝายใดเขามาอุดหนุน ดูแลรักษาบานไว จึง

ทําใหผูสรางภาพยนตรตองคืนที่ดินและทําลายบานท้ิงไป 

(ไพบูลย ปตะเสน, บรรจง ปสัญธนะกูล และภาวิต                 

จิตรกร, 2564)  

6.2.3 ควรสรางอัตลักษณใหกับสินคาไทย เชน 

หากพูดถึงอาหารประจําชาติไทย ผูตอบมักจะตอบ

แตกตางกัน หรือการพูดถึงความเปนไทย จะหมายถึง

อยางไร ยังมีความหลากหลายอยูมาก ตางกับเกาหล ีหาก

พูดถึงอาหารจะนึกถึง กิมจิ ความเปนเกาหลี คือความรัก

ชาติ เปนตน 

6.3 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต 

6.3.1 กลุมตัวอยางท่ีนอกเหนือจากกลุม GEN 

Z เชน กลุมคนวัยทํางานที่มีกําลังซื้อสูงกวากลุม GEN Z 

หรือกลุมผูสูงวัยที่ตองการมาประเทศเพ่ือพักผอนในระยะ

ยาวหลังเกษียณและทองเที่ยวเพ่ือสุขภาพ ซึ่งกําลังไดรับ

ความนิยมอยางมากในขณะนี้  

6.3.2 การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาเฉพาะซอฟต 

พาวเวอร ละครไทยที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภค และ

พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรม ดังนั้นผู วิจัยอาจ

เจาะลึกในธุรกิจอื่น เชน ธุรกิจอาหารไทย ศิลปะการตอสู

ของไทย และการแพทยแผนไทย เปนตน 
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